Rigas Stradina universitate
Psihologijas laboratorija
Testu un aptauju registrs

1. Instrumenta nosaukums latvieSu valoda, autora vards uzvards, adaptacijas vai izveides gads:

Religijas centralitates skalas 5 pantu versija, CRS-5, adaptacija Ingrida Trups-Kalne (2019),
RSU.

2. Instrumenta nosaukums originalvaloda (adaptétajam instrumentam), autora vards uzvards,
izveides gads:
The Centrality of Religiosity Scale, CRS-5 (Huber, 2012)

3. Instrumenta visparigs raksturojums (ko méra, cik un kadas skalas un jautajumi, atbilZu
sniegSanas forma, atsléga jeb atbilZu interpretacija u.c.):

Religiozitate un tas aspekti tika novertéti, izmantojot Hubera (Huber, 2012) religijas
Centralitates skalu (The Centrality of Religiosity Scale, CRS-5), kas méra dazadu religiskas dzives
dimensiju izteiktibu. ST aptauja ietver teorétiskos jédzienus un operacionaliz&jamus konstruktus no
vairakam jomam - religijas sociologijas, religijas psihologijas, religiju zinatnes un teologijas.
Religijas centralitates jédziens ir saistits ar religijas ietekmi uz cilvéka dzivi. Jo nozimigaka un
svarigaka individam ir religija, jo lielaka ir tas ictekme uz vina pieredzi un uzvedibu (Huber, 2004).
Pilnajai aptaujas versijai (Huber, 2004) ir 15 panti, bet ir iesp&jams izmantot ar1 1sakas — 10 un 5
pantu versijas (Huber, 2012), kas méra piecas religiozitates dimensijas — interesi par religiskiem
jautajumiem, religisko ideologiju, lugsanu, religisko pieredzi, piedalisanos dievkalpojumos.
Instruments operacionalizét Gloka un Starka (Stark & Glock, 1968) religiozitates pieeju, ko praktiski
var attiecinat uz jebkuru religiju. So religiozitates modeli veido piecas dimensijas:

* rituala dimensija (piedaliSanas publiskos dievkalpojumos, privata ltgSana, religisko rakstu
lasi$ana, gavésana utt.);

» ideologiska dimensija (cik liela méra individs pienem attiecigas religijas ticibas patiesibas);

* pieredzes dimensija (cik liela méra individs ir emocionali pardzivojis ticibu, piem., izjutis
dzives jégu, atdzimSanu, bijibu utt.);

* konsekvencu/seku dimensija (cik liela méra individa religiska parlieciba ietekmé vina
ikdienas dzivi, piem., bérnu audzinaSanu, laulato attiecibas, darbu utt.);

« intelektuala dimensija (religiskas zinaSanas, cik liela méra ticigais sp&j nodot talak savu
religisko parliecibu).

Satura jomas — aptauja paredzeta lai novertétu religiozitati un tas dimensijas - interesi par
religiskiem jautagjumiem, religisko ideologiju, IlugSanu, religisko pieredzi, piedaliSanos
dievkalpojumos

Galvenas pielietojuma jomas — religijas psihologija, pastoralpsihologija, veselibas
psihologija, personibas un sociala psihologija

Testa mérka populacijas raksturojums — pieaugusie, neatkarigi no religiozitates izteiktibas,
pamata lieto monoteistisko religiju (Kristietiba, Islams) ticigo izlasgs.

Testa skalu skaits un 1ss mainigo apraksts

Aptauja méra piecas religiozitates dimensijas — interesi par religiskiem jautajumiem, religisko
ideologiju, lugsanu, religisko pieredzi, piedalisanos dievkalpojumos.

Interese par religiskiem jautajumiem raksturo to, ka cilvékiem ir noteiktas zinasanas par religiju
un ka vini var izteikt viedokli par transcendentalo, religiju un religiskajiem jautajumiem. Saja
dimensija religiozitate tiek izpausta caur interesi par religiskiem jautajumiem, zinasanam un caur
religisko jautajumu personigo interpretésanu.



Religiskas ideologijas dimensija balstita uz pienémumu, ka religioziem individiem piemit
empiriski neparbaudamu uzskatu kopums, kas attiecas uz transcendentala eksistéSanu un ta dabu. Saja
dimensija ir koncentréSanas uz transcendentala esamibu un ticamibu, kas pastav pari empiriskajai
sferai. Tas ir priekSnosacijums, lai transcendentalais biitu psihologiski nozimigs.

Religiskas pieredzes dimensija norada uz to, ka transcendentala realitate kada posma religiskai
personai ir uztverama un sajitama. Religiskas pieredzes emocionalajai kvalitatei ir specigs efekts uz
individa religisko pieredzi un uzvedibu.

Lugsanas dimensija norada uz religisko individu iesaistiSsanos aktivitates un ritualos, kuros vini
privati lidz vai sazinas ar transcendentalo.

Dievkalpojumu dimensija atklaj, ka religiska piederiba tiek izpausta caur sabiedriskajam
aktivitatém un ritualiem, kas notiek publiski. Religiozitate Saja dimensija ir fenomens, kura cilveki
piedalas sociala darbiba. Tas ietver individus sociala tikla, kas var kalpot ka resurss.

Testa vienibu skaits — 5 panti

Testa vienibu formats un atbilZu skala

Aptaujas piecu pantu versija ir pieci jautdjumi, kas tiek mériti Likerta skala no 1 Iidz 5 (1 —
nekad, 5 — biezi), un katrs no pantiem attiecas uz vienu no piecam religiozitates dimensijam.

Testa vadiSanas veids — bez laika kontroles, papira vai elektroniskas aptaujas veida

Atbildes veids — rakstiski

Testa izpildes laiks — bez laika kontroles

Testa formas — dota aptauja ir saisinata CRS versija

4. Informacija par instrumenta lietoSanas noteikumiem:
Latviskota aptaujas versija ir misu riciba. No adaptacijas autores sanemta informacija, ka

aptauja ir brivpieejas nekomercialam pétnieciskam vajadzibam. Lidzam parbaudit aktualo originala
autora sniegto informaciju par instrumenta izmanto$anas nosacijumiem Jiisu intereses bridi un ja
gadijuma instrumenta izmantoSanai ir nepiecieSama originala autora atlauja, l[idzam Jus versties pie
originala autora ar lugumu izmantot latviski adapt€to instrumentu sava darba vajadzibam. Rakstiski
sanemta atlauja ir jaiesta Psihologijas laboratorijastestu un aptauju registra atbildigajai

kontaktpersonai (skat. registra web). Jaaizpilda un jaiesiita arl web ievietotais iesniegums. P&c tam,
balstoties uz no originala autora sanemto informaciju un/vai Jisu iesniegumu, izsniegsim Jums
instrumentu.

5. Pamatinformacija par adapteta vai izveidota instrumenta psihometriskajiem raditajiem
(piem. Kronbaha alfas koeficients) un/vai izlases raksturojums:
Aptaujas pilno versiju ir adaptjusi I. Rudzite (2010), 10 pantu versiju — I. Trups-Kalne

(2012). Trups-Kalnes (2019) petijuma tiek uzlabota un adapteta piecu pantu versija.

Religijas centralitates skalas piecu pantu versijas faktorialas validitates parbaude notika,
izmantojot izpetoSo faktoranalizi ar galveno komponentu asu metodi (Principal Component
Factoring), piemérojot varimaksa rotaciju ar Kaizera normalizaciju. KMO = 0,75, kas norada, ka
faktoru analizé izmantota izlase p&c apjoma ir bijusi adekvata, bet Bertleta testa raditajs ¥ (10) =
355,46, p < 0,001, norada, ka korelacija starp mainigajiem ir bijusi pietiekami cieSa. legiitais viena
faktora modelis izskaidro vairak neka 49,3% mainigo lielumu dispersijas.

legitie rezultati norada, ka visi pieci aptaujas panti veido vienu komponentu/faktoru ar

pietiekosi augstiem faktora svariem. Arl skalas iek$gjas saskanotibas raditajs (Kronbaha alfa) ir



atbilstoss — 0,71. Tas lauj secinat, ka arT Religijas centralitates piecu pantu versija (RCS-5) var tikt
izmantota pétnieciba. Tas, salidzinot ar aptaujas garakajam versijam (RCS-15 un RCS-10), ir
izdevigak, jo taupa pé€tnieku un respondentu laiku un resursus, sniedzot pietickami pamatotus un

droSus rezultatus.

Informadcija sagatavota RSU Psihologijas laboratorija.

Ja Jums rodas jautdjumi par o aprakstu, intereseé RSU adaptétie vai izveidotie instrumenti, to pieejamiba,
izmantoSanas iespéjas, ka ari rodas jebkuri jautGjumi saistiba ar testu un aptauju registru, sazinieties ar
Psihologijas laboratorijas testu un aptauju registra atbildigo kontaktpersonu. Kontakttinformaciju
meklejiet registra majas lapa: https.//www.rsu.lv/psihologijas-laboratorija/testu-aptauju-registrs




