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Parskats
par veiktajam akadémiska bakalaura studiju programmas
“Starptautiskais marketings un reklama” pilnveidei 2016./2017. ak. gada

1. Butiskakie kartéSanas rezultati

Programmas “Starptautiskais marketings un reklama” satura pilnveidoSanas noliikos 2017.gada
rudent tika uzsakta programmas mérku, zinaSanu, prasmju un kompetencu kartésana ar izstradato
kursu mérku, zina$anu, prasmju un iemanu formulgjumiem. Sis darbs turpinas un tiks pabeigts,
gatavojot materialus akreditacijai.

2. 2016./2017.ak.gada veiktas izmainas studiju programma

1. Bakalaura studiju programma ,,Starptautiskais marketings un reklama” 2016./2017.akad.gada
studiju kursa 3.studiju gada studentiem kursa, Stratégiskais marketings” tika piesaistita
pasniedzgja J.Sipicina-Buhgolca ar lielu praktisko pieredzi marketinga joma starptautiskajas
firmas. Sis kurss tika lasits anglu valoda. Kursa “Uznémuma stratégija un politika” lekciju par
efektivitates nodroSinasanu uznémuma nolasjja praktike no A/S Aldaris Inga Ozola, kursa
“Starptautiskais bizness” bija iesaistita jauna pasniedz&ja J. Pankova. Kursa “Organizaciju teorija
“ uzstajas vieslektore 1.Vilkina no uznémuma °’Latvijas meZi” par procesu vadibas panakumiem
un izaicinajumiem. Kursa “Marketings” ietvaros tika rikots izbraukuma seminars A/S Aldaris par
marketinga procesu uznémuma, ko vadija [.Vétra zimolu aktivitaSu vaditaja. Lielu atsaucibu no
studentu puses sanéma divi C dalas, kas tika lasiti 2017.gada janvari. Viens bija “Biznesa plana
izstrades metodika”, ko vadija leva Zabrauska-Gailite ALTUM kredita projektu nodalas vaditaja
un otrs kurss “Stresa menedzments”, ko vadija Komunikacijas fakultates Psihologijas
programmas vaditaja prof.Sandra Mihailova.
2. Studgjoso prakses uzdevumu saturs 2016./2017.ak.gada tika pilnveidots, nodroSinot praktisko
iemanu apgiSanu, kas ir saistiti ar sekojoSam aktivitdtem - marketinga plana analize; tirgus
pétijumu veikSana; produktu cenu noteikSana un sadales kanalu veidoSana; pirc&u aptauju
izstrade un organizacija; tirgus segmentacija; reklamas kampanu analize; mediju planoSana;
tirdzniecibas personala politikas analize. Katrai prakses vietai tiek novertéta atbilstiba prakses
uzdevumiem.

3. Programmas studenti visu macibu gadu piedalas dazadas akademiskas aktivitatés sava
fakultate. Ta 2017.gada 5.aprili Rigas Stradina universitate notika ikgadgja studentu starptautiska
zinatniska konference. Studentu pétitas un prezentétas t€mas bija aktualas un atbilstoSas Sodienas



biznesa un marketinga problémam Latvija. Konferenc€ ar t€z€m un prezentaciju par zinatnisku
pétijumu piedalijas 5 bakalaura studiju programmu studenti (B.Ozolina, D.Platgalve,
K.G.Sabule, M.Racene, T.Abolins).

4. 2016./2017.ak.gada  ERASMUS programmas iesp&jas izmantoja pieci programmas
“Starptautiskais marketings un reklama” studenti — K.K.Brinke SMK University of Applied
Social Sciences Lietuva, K.Gruzite American University in Bulgaria, K.Bambite un L.L.Selena
Jan Amos Komensky University Prague Cehija, R.Vévere Univesidad de Huelva Spanija.

5. 2017.gada pavasari studgjoSie izstrada bakalaura darbu, kas saistits ar studiju programmas
bakalaura darbam atbilstosas iemanas zinatniskas literatiiras analizg, teorijas izp&t€, mérku un
uzdevumu noteikS$ana, empiriskas un praktiskas dalas izstrade.
6.2017.gada 6.-7.aprili notika RSU  zinatniska konference, kura aktivi piedalijas visi

pasniedz&ji. Par macibspéku zinatnisko darbibu 2016./2017. ak. gada liecina publikaciju,
t.sk. arT starptautiski cit€§jamas datu bazes, un monografiju skaits, daliba starptautiskajas un
vietgjas konferences, ka ar1 projektos, ERASMUS programma un kvalifikacijas celSanas
pasakumos. Zinatnisko pétjumu atzinumi ekonomikas un vadibas zinatnu nozar@s tiek
izmantoti studiju kursos.

7.Studentu profesionalo Itmeni paaugstina vieslekcijas, kuras lasa Latvijas un arvalstu

ieverojamie specialisti, zinatnieki, valsts institliciju, biznesa un starptautisko organizaciju
vaditaji.
2016./2017.ak.gada turpinajas sadarbiba ar “Latvian Art Directors Club” biedriem- marketinga
un reklamas kompanijam un agentiram, tika nodro$inatas programmas studentiem tikSanas ar
Latvija un Eiropa pazistamiem So kompaniju parstavjiem.
2016./2017.akadeémiskaja gada tika nolasttas vieslekcijas par sekojosam t€émam:
1) No Brifa lidz ped&jam materialam (vieslektore I.Jerzjukova Mooz, McCann parstave);
2) Komunikacija digitalaja vidé ( A.Mednis agenttira New Black);
3) Sarezgitie un vienkarsie cilveki (V.Tkacuks radosais direktors Not Perfect);
4) People pay to don’t see ads (Beto Fernandez Group Creative Director at BBH London);
5) What if...... (Norman Rabinovich radosais direktors Envoy Tio);
6) Biznesa Foruma lektori (V.Toc¢s, G.Grant).
Ar1 programmas studentiem ir tagad iesp€ja bez maksas piedalities visos pasakumos, ko riko
LADC. Programmas studenti aktivi piedalijas radosas izcilibas XII festivala ADWARDS 2017
rikoSana un novadiSana.

3. Studiju programmas ,,Starptautiskais marketings un reklama” SVID analize

Stipras puses Vajas puses
1) kvalificéti un profesionali macibspeki ar | 1) maz iesaistiti vieslektori no arzemju
lielu praktiska un pedagogiska darba pieredzi; | universitateém;
2) cieSa sadarbiba ar doc@tajiem no | 2) nepietickosas stud€oso priekSzinaSanas
komunikacijas un sociologijas katedram; atseviskos studiju kursos(matematika,
3) praktiku — firmu parstavju iesaistiSana | sveSvaloda);
studiju procesa; 3) vaja studentu aktivitate zinatnisko darbu
4) péc bakalaura grada iegtSanas iesp&jas | izstradé un  piedaliSanos  zinatniskajas
turpinat studijas magistrantiira — jauna | konferencgs;
programma Starptautiska marketinga un | 4) vaja stud€joSo disciplina attieciba uz
biznesa vadiba; studiju darbu izstradi un aizstaveésanu;




5) biblioteka regulari
macibu literatiiru

6) sadarbiba ar citam Latvijas augstskolam
un organizacijam,;

7) pasniedzgji regulari cel savu kvalifikaciju
konferences, seminaros, kolokvijos u.c.

8) konkurétsp&jiga macibu maksa;

9) ir ESF finansétas budzeta vietas, atlaides
50 % apméra labakajiem studentiem.

iegadajas jaunako

5) nav valsts finanséto budzeta vietu;
6) studgjosie nepietickami izmanto RSU e-
pasta sist€mu, kas apgriitina komunikaciju.

gan studentiem, gan pasniedzg&jiem;

3) iesaistities macibspeku un  studentu
apmainas programmas;

4) turpinat  piesaistit  vieslektorus  no
arzemeém;

5) turpinat piesaistit profesionalus praktikus
studiju kursu doc@sanai;

6) turpinat attistit sadarbibu ar
devgjiem;

7) aktivizét RSU marketinga nodalas rikotas
kampanas, lai piesaistitu vairak studentus;

darba

Iesp€jas Draudi
1) regulari pilnveidot studiju programmas | 1) stud&josSo skaita samazinaSanas saistiba ar
saturu atbilsto$i valsts prioritattm un darba | sliktu ~ demografisko  situaciju  valsti,
devéju prasibam; iedzivotaju  migraciju = uz arzemeém,
2) pilnveidot e-vides izmantoSanas prasmes | konkurences  paaugstinasanas  augstakas

izglitibas sisteéma;

2) nestabila ekonomiska situacija valst;
3) konkurences palielinasanas starp
augstskolam,;

4) zema studentu motivacija aktivam studiju

procesam.

4.2016./2017.ak.gada anketéSanas rezultatu analize

Modula aptaujas:

Visu gadu, katra modula beigas tiek veiktas studentu aptaujas par to ka vini vérteé macibu kursa
apgisanas procesu. Sajas aptaujas tiek vértéts macibu kursa saturs, pasniedzgja pasniegSanas
kvalitate un kompetence, ka arT kursa materialu tehniskais nodro§inajums.
Visi katedras Stata un pieaicinatie pasniedzgji vienmer tiek informéeti par anket€Sanas rezultatiem
un pilnveido savus kursus, novers trukumus, realize izteiktos priekslikumus.
2016./2017.ak.gada studiju kursu modulu aptauju rezultati veért§juma no 1 Ilidz 5 tieSi

specializétiem programmas kursiem.

Modulu aptauja

Studiju kursa nosaukums Studiju kursa vertéjums
Starptautiska zimola veidoSana un vadiSana 3.51
Starptautiskais marketings 3.88
Starptautiskais bizness 2.33
Starptautiskas reklamas organizacija 2.99
Reklamas dizaina izveidoSana 3.46




Marketings 3.86
Marketinga komunikacijas metodes 3.02
Tirgus pétijumi 3.05
Patérétaju uzvediba 3.89
Starptautiskais reklamas tirgus un ta attistiba 3.54
Reklamas psihologiskie un &tiskie aspekti 3.63
Strateégiskais marketings 3.52
Biznesa plana izstrades metodika 4.00

Absolventu aptauja

2017.gada pavasari tika veikta programmas ,,Starptautiskais marketings un reklama” absolventu
aptauja. ST pétijuma galvenais mérkis ir ,,Starptautiskais marketings un reklama” programmas
izvert€§jums absolventu skatfjuma.

No aptaujas redzam, ka lielaka dala no ,,Starptautiskais marketings un reklama” programmas
absolventiem ir apmierinati ar to, ka ir iestajusies Rigas Stradina Universitates Eiropas Studijas
fakultateé programma ,,Starptautiskais marketings un reklama”, parliecino$i lielaka dala no
studentiem, ir apmierinata ar studiju kvalitati.

Lielaka dala no studentiem ir pieradusi pie modulu sisttmas un uztver to pozitivi, bet nav
apmierinati ar lekciju un nodarbibu planojumu — veidojas partraukumi starp nodarbibam, tas tika
atziméts ar1 iepriekseja akadémiskaja gada.

Studenti ir apmierinati ar bibliot€kas dotajam iesp&jam, tiesi pedeja gada bibliotekas fondi tika
papildinati ar specialo literatiiru marketinga un reklamas joma. Ar1 nodroS§inajums ar datoriem un
e-materialiem e-studiju vidé apmierina studentus, bet tika izteikts priekslikums uzlabot e-
materialu vizualo kvalitati.

Ja iepriekseja akadémiskaja gada studenti bija neapmierinati ar telpu nodrosinajumu, tad Sogad
visi studenti bija apmierinati ar telpam.

Apgalvojumi par pasniedzéju darbu

Vai pasniedzgji labveéligi izturas pret jebkuru citu pietickami argument&tu viedokli,, vai
pasniedzgji ir sastopami ja ir nepiecieSami konsultacija, vai pasniedz€ji objektivi noverte
studentu zinaSanas — parliecinoSi lielaka dala no absolventiem veérteé pozitivi. No Siem
jautajumiem var secinat, ka studentiem ar pasniedz&jiem ir labs kontakts, individuala pieeja
katram studentam.

Kopuma més varam secinat, ka aptaujas ir nepiecieSamas, lai pilnveidotu macibu procesa gaitu
un ieviest nepiecieSamas izmainas programmas “Starptautiskais marketings un reklama”
realizacija.

Visi absolventi komentaros noradija, ka uzskata sevi par konkurétsp&jigiem darba tirgi.

Bet arT rekomendé programmas realizacija piesaistit vairak praktikus un atzinigi novertgja LADC
vieslektorus.

5. Studiju programmas “Starptautiskais marketings un reklama” pilnveides priekslikumi

e Balstoties uz kart€Sanas rezultatiem pilnveidot visu programmas kursu saturu, precizgjot
un papildinot studiju rezultatus;

Aktualizet studiju kursu tematisko saturu un ieklaut jaunakos literatiiras avotus;

Aktivizét RSU e-vides izmantoSanu gan no pasniedz€&ju, gan no studentu puses;

Aktivak iesaistit praktikus atsevisko kursu apguve;

Sistematiski rikot vieslekcijas, piesaistot parstavjus no marketinga un reklamas
agentliram un uznémumiem;



e [esaistit arvalstu doc€tajus macibu procesa;
e Aktivizet atgriezenisko saiti ar stud€joSiem sistematiski rikojot tikSanas ar studentiem

Studiju programmas vaditaja
Mg.BA Lekt. 1.Rezepina
2017.gada 30.novembiris

SASKANOTS

Rigas Stradina universitates Studiju virziena “Vadiba, administréSana un nekustamo Tpasumu
parvaldiba” Studiju kvalitates padomes séde

2017.gada 7. decembra seédé

SASKANOTS

Rigas Stradina universitates Dekanu Padome
2017.gada 11.decembra s&de
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