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SOCIALAS ZINATNES

Izstades “Titaniks” nozimigums Maskavas
priekspilsetas iedzivotaju uztvere

Jelena Budanceva, Jekaterina Bjerne

Ekonomikas un kultiiras augstskola, Latvija

Ievads. Kulturas patéresana ka pétnieciskas intereses temats ir iegajusi sociologija kop$
iepriekSeja gadsimta vidus ar Frankfurtes skolas parstavju petijumiem mizikas un kino industrija.
Misdienas temu klasts, ko apliiko patérésanas sociologija kultiiras joma, aptver dazadu iedzivotaju
grupu patereSanas kultiru un paradumus, pilsétas ka kultiiras patéréSanas centrus un sniedzas lidz
interneta lomai patereSana vai lidz kultiiras un makslas darbu telu ietekmei uz paterésanu.

Aktuals jautajums ir dazadu kultiiras pasakumu joma cilveka ikdiena, ka ari Sadu kulturas
pasakumu ietekme uz kadu iedzivotaju grupu, teritorialo vai intereSu apvienibu, to paSvertejumu,
labsajutu un dzives kvalitati. Saistiba ar So kultiras patéreSanas aspektu pétnieku interesi raisija
verienigas starptautiskas izstades “Titaniks” (2015. gada maija) izvietoSana Maskavas priekSpilseta -
Rigas rajona ar diezgan sliktu reputaciju.

Darba merkis, materials un metodes. Petijjuma merkis bija noskaidrot Maskavas priek3pil-
sétas iedzivotaju attieksmi pret izstadi “Titaniks”, informeétibu, apmeklejuma celoni, ka ari izstades
vietu un nozimigumu Maskavas priekSpilsétas kultiras dzivé un reputacijas veidoSana. Izstades
norises laika Maskavas priekSpilseta vairakas vietas un daZados dienas laikos tika anketéti Rigas
iedzivotaji. Kopuma peétijuma piedalijas 494 respondenti. Pétijuma merkiem tika izmantota autoru
veidota anketa - 22 daZada tipa jautajumi.

Rezultati. No péetijuma dalibniekiem 36,4 % bija virieSi un 63,6 % - sievietes, no kuriem vaira-
kums (53,8 %) bija 26-60 gadu vecuma. 36,4 % péetijuma dalibnieku pastavigi dzivo Maskavas priek3pil-
seta, un 19,6 % regulari uzturas Saja Rigas rajona. 29,8 % respondentu ir augstaka izglitiba.

Septindesmit pieci procenti aptaujato bija informeéti par to, ka Maskavas priekSpilséta notiek
izstade “Titaniks” un jau bija apmekl€jusi to. Tikai 12,7 % apgalvoja, ka izstadi nav apmeklejusi un
arl nakotné neplano to darit. Uz jautajumu par to, kas patika izstade, visbhieZak tika minéts izstades
izkartojums un dizains (87,2 %), eksponati un skaidrojumi (76,7 %), ka ari tirdzniecibas centra “Mols”
tuvums (69,3 %). Savukart tie respondenti, kas nebija apmeklejusi izstadi, ka iemeslu mingja augstu
bileSu cenu (35,2 %) un laika trukumu (33,6 %), bet 18,45 % respondentu noradija, ka vinus nepiesaistija
izstades tema. AtraSanas vieta ka trauceklis apmeklet izstadi bija tikai 1,6 % aptaujato.

Vairakums respondentu atbild€ja, ka kopuma izstade rada pozitivu Maskavas priekSpilsétas
telu (49,7 %) un sniedz finansialu ieguvumu Maskavas priekSpilsétas vietejiem uznemumiem (39,6 %).
Tomer izstade neveicina Maskavas priekSpilsétas iedzivotaju komunikaciju (44 %) un neatbilst prieks-
pilsetas iedzivotaju interesem (40,2%). 57,2% respondentu uzskata, ka $ads notikums - izstade
“Titaniks” - ilgtermina spéj mainit apkaimes negativo reputaciju un stereotipus. Savukart, runajot par
izstades “Titaniks” ietekmi uz viedokli par Maskavas priekspilsetu, tikai 19,8 % respondentu atzina, ka
Slizstade ir pozitivi ietekmejusi vinu viedokli par priekSpilsetu, bet 76,3 % uzskata, ka nav ietekmejusi
nemaz.

Secinajumi. Apmekletaji izstadi “Titaniks” kopuma ir novertejusi pozitivi. Izstades izvietoSana
Maskavas priekSpilséta nebija Skerslis to apmeklet - pat otradi, apmeklétaji un priekSpilsétas iedzivo-
taji pozitivi noverteja izstades atrasanos tuvu tirdzniecibas centram “Mols”. Respondenti apliecinaja, ka
ilgtermina gan 31 izstade, gan citi kulturas pasakumi rada pozitivu priekSpilsétas telu, bet, runajot par
saviem priekSstatiem, atzime, ka 31 izstade vinu viedokli par Maskavas priekSpilsetu nav ietekmejusi.
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